Service

Messen I

Messe als Marketinginstrument

ach aktuellen Umfragen des Ausstellungs- und Messe-

Ausschusses der Deutschen Wirtschaft e.V. zum Trend
2013 wollen 30 Prozent der ausstellenden Unternehmen mehr
Geld fiir Messen ausgeben, 55 Prozent gleich viel und nur 15
Prozent wollen ihr Budget senken. Die Umfrage bestétigt auch
die Wichtigkeit des Messeauftritts als Marketinginstrument.
Die Firmen stellen ihn danach an die zweite Stelle, gleich nach
der Webprisenz. Das bestitigt auch die Keller Design GmbH
aus Simmozheim, die im Messe-, Werbe- und Eventbereich
seit 40 Jahren tétig ist. ,Fiir uns steht der persénliche Kontakt
zum Kunden an erster Stelle, um gemeinsam einen opti-
malen Messeauftritt zu entwickeln®, berichtet Susanne
Keller. Ein Beispiel dafiir ist der Messestand der Firma
Britsch auf der Messe AMB in Stuttgart, den Keller
Design gestaltet hat. Uberzeugend fiir den Kunden
war der Fullservice, von der Gestaltung, abgestimmt
auf das Firmen-ClI, tiber die technische Konzeption
bis zur Umsetzung durch Keller Design. Ein weite-
res wesentliches Merkmal fiir einen erfolgreichen
Messeauftritt ist, so Susanne Keller, die permanente
Weiterentwicklung des Standkonzeptes. Ein Beispiel
hierfiir ist die Fa. Geyer aus Grifelfing, die seit lan-
gem von Keller Design betreut wird. Wichtig sei es,
den Wiedererkennungswert zu behalten und dennoch
mit der Zeit zu gehen, bestitigen viele Unternehmen.
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Trotz aller modernen Kommunikationsmittel und der zuneh-
menden Informationsflut ist die direkte Kommunikation auf
Messen und Veranstaltungen ein unverzichtbares Element
fiir den Kontakt zum Kunden. Michael Hasch
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